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Turkusowe plaze, bujna przyroda, historyczne miejsca, niezapomniana przygoda. Takimi
hastami kusza biura podrozy, organizacje turystyczne czy influencerzy promujacy wy-
marzone wakacyjne kierunki. Jednak czy wszystko, co widzimy w katalogach, reklamach
i filmach promocyjnych, ukazuje prawdziwe oblicze odwiedzanych miejsc? Jak wyglada
codzienne zycie lokalnych mieszkancow i jaki wptyw ma na nie rosnacy ruch turystyczny?

W czasie zaje¢ osoby w nich uczestniczace sg zaproszone do odkrywania turystyki nie tyl-
ko jako przyjemnosci i przygody, lecz takze jako zjawiska spotecznego i globalnego. Osoby
uczestniczace poznaja podstawowe pojecia zwigzane z podrozowaniem i turystyka, za-
stanowig sie, jak relacje miedzy turystami a mieszkaricami oddziatujg na zycie w odwie-
dzanych miejscach, a ponadto spojrza krytycznie na materiaty promocyjne, ktére czesto
pokazuja wyidealizowany obraz rzeczywistosci. Spotkanie bedzie réwniez okazja do za-
stanowienia sie nad wtasnymi sposobami podrozowania.

@ Cele:

Celem zajec jest budowanie swiadomej postawy osoby podroézujacej, ktora potrafi do-
strzec, ze kazda podroz niesie ze sobg odpowiedzialnos¢ — wobec srodowiska, kultury
i lokalnych spotecznosci.

Cele szczegotowe:

poszerzenie wiedzy o podrozowaniu i turystyce, w tym jako zjawiskach spo-
tecznych i globalnych;

refleksja nad wtasnymi sposobami podrézowania;

wrocenie uwagi na wptyw turystyki na spotecznosci lokalne, dziedzictwo kul-
turowe i srodowisko naturalne;

nauka krytycznego czytania turystycznych materiatow promocyjnych i innych
przekazow turystycznych;

zwiekszenie wiedzy o etnografii jako metodzie prowadzenia badan i etnologii/ an-
tropologii jako dyscyplinie naukowej poszerzajacej wiedze pozwalajaca na gteb-
sze zrozumienie poszczegolnych regionow swiata i zjawisk spotecznych.

@ Przehieg zajeé:

. ZADANIE PIERWSZE

NASZE PODROZE

T Cwiczenie ma na celu wprowadzenie do tematu podrézowania — za-
rowno na przyktadzie wypraw dalekich, jak i bliskich. Jednoczesnie
chcemy zachecic¢ osoby uczestniczace do refleksji nad sposobami
L podréozowania, wtasnymi motywacjami do podrozy, a takze innymi
indywidualna, . , . , - . .

e powodami, ktére wptywaja na podrozowanie mtodych ludzi.

Roztdz fotografie zwigzane z podrézami (zatacznik nr 1) i popros
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osoby uczestniczace, by kazda z nich wybrata jedna fotografie —
— te, ktora najlepiej oddaje jej wymarzony kierunek turystyczny lub
zatacznik nr 1: sposob podrozowania. Nastepnie popros chetne osoby, by na forum

Nasze podroze — - . .
~djecia grupy opowiedziaty o swoim wyborze.

W dyskusji mozesz uzy¢ nastepujacych pytan pomocniczych:
Dlaczego jest to Twoj wymarzony/idealny kierunek turystyczny?
Czy bytas_es w tym miejscu? Co data Ci/mogtaby Ci da¢ podroz do tego miejsca?
Dlaczego jest to Twoj ulubiony sposdb podrézowania? Dlaczego go lubisz?

Co zainspirowato Cie do takiej podrozy (wtasny wybor, rola medidw, opinia, kole-

gow/kolezanek itd.)?

Czy szukasz czegos, podrozujac? Czego?

® Co daje Ci podrozowanie (jakie emocje, umiejetnosci, doswiadczenie, poznanie
siebie itd.)?

® Czy sg sposoby podrézowania, ktore lubisz bardziej, i takie, ktore lubisz mniej?

Zadanie mozesz podsumowac, wypisujac na tablicy odpowiedzi osob uczestniczacych
na pytanie: Dlaczego podrozujemy? Co daje nam podrozowanie, czego nie mamy/
nie doswiadczamy w domu?

Komentarz dla osoby prowadzacej:

Zachecamy réwniez, aby w ramach tego zadania omaowic¢ szerzej temat podrozowania
i jego roznych kontekstow. Zarowno styl podrézowania, odlegtose, jaka pokonujemy,
dtugosc¢ pobytu, jak i powod podrézy dajg bardzo szerokie rozumienie tego terminu.
Zapytaj osoby uczestniczace, jakie wedtug nich musza by¢ spetnione warunki, aby na-
zwac nasze doswiadczenie podrézowaniem. Czy podroz musi by¢ daleka, czy moze
by¢ bliska? Jak daleka lub jak bliska i dlaczego? Czy podrézowaniem nazwiemy wir-
tualne zwiedzanie Muzeum Fridy Kahlo (¥ https:/www.museofridakahlo.org.mx/virtu-
al/?lang=en)? Czy podrdozowaniem bedzie odwiedzenie sasiedniej miejscowosci? Czy
zwiedzanie najblizszej okolicy jest podrozowaniem?

Dopytaj rowniez, jakie — poza zwiedzaniem — sg powody podrozy (np. praca, nauka,
spotkania rodzinne, specjalne wydarzenia i swieta, szukanie azylu itd.). Migracje, zmia-
na miejsca zamieszkania to rowniez przyktady podrozy. Moga by¢ motywowane roz-
nymi czynnikami, w tym ekonomicznymi, spotecznymi, politycznymi, a nawet ekolo-
gicznymi. Moga byc¢ tez dobrowolne lub wymuszone.

Innym przyktadem podrozy sg wyjazdy etnografow i etnografek prowadzgcych bada-
nia terenowe. Etnografia to zarowno metoda badawcza, jak i nauka opisujgca kultury
oraz grupy spoteczne. Do najwazniejszych sposobow poznawania tych kultur nale-
za wywiad etnograficzny (przypominajacy rozmowe) oraz bezposrednie uczestnictwo
w zyciu danej spotecznosci, czyli tzw. obserwacja uczestniczgca. Badacze i badacz-
ki czasem wyjezdzajg w odlegte miejsca, ale podroz do badanej kultury moze tez
oznaczac wyjazd do innego regionu Polski lub nawet innej dzielnicy wtasnego miasta.
Aby poznac kulture ,od srodka”, obserwuja oni codzienne zycie ludzi, poznajg wazne
miejsca, zwyczaje, swieta, rozmawiajg z osobami zyjacymi w danym miejscu i staraja
sie zrozumiec ich swiat z ich punktu widzenia.

Zachecamy do wykorzystania materiatow tekstowych i wizualnych ze strony Podroze
z antropologia ({#y https:/podroze.etnograficzna.pl/), gdzie znajdziesz artykuty, filmy
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i fotografie prezentujgce rozne kultury i zwyczaje stworzone sg wtasnie na bazie ba-
dan etnograficznych.

Mozesz rowniez zaprezentowac osobom uczestniczacym jeden z krotkich filmow
opowiadajacych, czym jest etnografia:

Etnografia, antropologia, etnologia wedtug prof. dra hab. Jerzego S. Wasilewskiego

{ﬁ https:/www.youtube.com/watch?v=8FNFXygK064&list=PLViewOhRT714nD6fAIK4NVrsa c322]RE

Etnografia wedtug etnografek
{*‘j https:/wwwyoutube.com/watch?v=uzBvYeJDGrM&list=PLView9OhRT 714nD6fAIK4NVrsa c322jRE&index=2

Nasze migjsce - animacja dla dzieci, mtodziezy i nauczycieli
{ https:/wwwyoutube.com/watch?v=XMy2hCgKl a4&list=PLVI6WOhRT7I7tCxVAZ THVbOX]DCWrxczx&index=2

[l ZADANIE DRUGIE

QUIZ WIEDZY O PODROZOWANIU

10-20 minut

]88

Wyswietlaj na tablicy kolejne slajdy z pytaniami. Do kazdego pytania

sg trzy odpowiedzi — a, b i c. Mozesz podzieli¢ osoby uczestniczace

quiznaforumklasy  odpowiedz bardziej zaciekawi grupe albo okaze sie trudna.

8

prezentacja

(slajdy nr 5-19)

o 02,

B 01. Czym jest turystyka?

A. To podrézowanie do innych miejsc w celach wypoczynkowych,
poznawczych lub zdrowotnych

B. To ogladanie filmow o innych krajach bez wychodzenia z domu

C. To pracaw hotelu albo w samolocie

—> Prawidtowa odpowiedz: A
Komentarz:

Turystyka to zjawisko polegajace na czasowym przemieszczaniu sie
ludzi poza miejsce statego zamieszkania w celach innych niz zarob-
kowe — najczesciej wypoczynkowych, poznawczych, zdrowotnych,
religiinych lub kulturowych. Moze przyjmowac rozne formy: od zor-
ganizowanych wycieczek zagranicznych przez podroze indywidualne
po wypoczynek weekendowy w kraju. Stanowi wazne zjawisko spo-
teczne i kulturowe — wptywa zarowno na spotecznosci odwiedzane,
jak i na samych turystow, moze wspierac¢ rozwoj lokalny, ale tez po-
wodowac negatywne skutki dla miejsc popularnych turystycznie.

Za poczatek masowej turystyki uwaza sie niedziele 5 lipca 1841 roku. Co sie

wtedy wydarzyto?
A. Anglik Thomas Cook zorganizowat pierwsza wycieczke pocig-
giem dla grupy osob

B. Ludzie po raz pierwszy polecieli na wycieczke samolotem

C. Zorganizowano pierwsza na swiecie zielong szkote

—> Prawidtowa odpowiedz: A

na grupy lub przeprowadzi¢ quiz na forum klasy. Dopytuj, jesli jakas
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Komentarz:

Masowa turystyka to forma podrézowania charakterystyczna dla duzych
grup ludzi, czesto zorganizowana, skoncentrowana wokét popularnych
kierunkow i atrakeji turystycznych. Rozwineta sie intensywnie po Il wojnie
Swiatowe] wraz z upowszechnieniem transportu lotniczego, wzrostem
dobrobytu oraz rozwojem infrastruktury turystycznej. Za symboliczng
date narodzin masowej turystyki uznaje sie rok 1841, kiedy Thomas Cook
zorganizowat pierwsza grupowa wycieczke kolejg z Leicester do Lo-
ughborough w Anglii dla 500 osob, dajac poczatek zjawisku turystyki
zorganizowanej. Thomas Cook (1808-1892) byt brytyjskim przedsiebior-
ca i pionierem nowoczesnej turystyki zorganizowanej. Uznawany jest za
twaorce pierwszego biura podrozy na swiecie. Dzieki niemu podroze staty
sie dostepne dla klasy sredniej, a nie tylko elit.

Cho¢ masowa turystyka przyczynia sie do rozwoju gospodarczego
wielu regionow, niesie tez ze soba szereg wyzwan. Moze prowadzic¢
do przeciazenia srodowiska naturalnego, zanikow lokalnych tradycji
czy overtourismu — nadmiernej liczby turystow w danym miejscu,
co obniza jakosc¢ zycia spotecznosci lokalnych i doswiadczenia tury-
styczne samych osob odwiedzajacych.

B 03. Skad wrzieta sie nazwa ,zielona szkota™?
A. Od zielonego koloru ubran, ktore nosza dzieci w czasie wyjazdu

B. Od nazwy miejscowosci Zielonka, w ktorej odbyta sie pierwsza
w Polsce zielona szkota

C. Od przebywania w zieleni, w przyrodzie

—> Prawidtowa odpowiedz: €

Komentarz:

W Polsce tradycja zielonych szkot siega okresu PRL-u, kiedy zaczeto je
promowac jako element zdrowotny i wychowawczy — dzieci z miast
mogty odpoczac¢ od zanieczyszczen i hatasu, a takze podreperowac
zdrowie.

I 04. Dokad wybierze sie osoba, ktdra chce zobaczy¢ Fontanne Neptuna, naj-
wiekszy zamek krzyzacki i kopalnie soli?

A. Do Gdanska, Grunwaldu, Wieliczki
B. Do Gdanska, Malborka, Bochni
C. Do Gdyni, Malborka, Ktodawy

—> Prawidtowa odpowiedz: B

Komentarz:

Fontanna przedstawia Neptuna, boga morz, trzymajacego trojzab.
To jedna z najbardziej rozpoznawalnych atrakcji Gdanska. Znajduje
sie na Dtugim Targu, gtéwnym placu, i jest symbolem morskiego cha-
rakteru miasta oraz jego zwigzku z wodg i zegluga.
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Zamek w Malborku to najwiekszy gotycki zamek na swiecie. Zostat
zbudowany przez zakon krzyzacki w XlII wieku jako warownia i siedzi-
ba wielkich mistrzow zakonu. Obecnie jest wpisany na liste swiato-
wego dziedzictwa UNESCO.

Kopalnia soli w Bochni to jedna z najstarszych dziatajacych kopalni soli
kamiennej na swiecie, zatozona w Xl wieku. Petni takze funkcje atrak-
cji turystycznej — turysci moga zwiedzac podziemne chodniki, kaplice,
a nawet jeziora. Kopalnia jest przyktadem dziedzictwa technicznego
i historycznego, pokazujacym, jak wazne byto wydobycie soli dla go-
spodarki regionu. Ze wzgledu na specyficzny mikroklimat jest takze
wykorzystywana jako miejsce leczenia schorzen uktadu oddechowego.

Wszystkie powyzsze miejsca sg zabytkami — obiektami materialnymi
o wartosci historycznej, artystycznej lub naukowej, ktore sa chronio-
ne prawem ze wzgledu na swoje znaczenie dla dziedzictwa kultu-
rowego. Pojeciem szerszym jest atrakcja turystyczna, czyli miejsce,
obiekt lub wydarzenie przyciagajace turystow ze wzgledu na swoje
walory kulturowe, przyrodnicze, rekreacyjne lub rozrywkowe. Moga
to byc¢ zarowno zabytki, parki narodowe, festiwale, jak i nowoczesne
parki rozryweki.

I 05. Jakie pamiatki przywioztaby osoba podrézujgca swiadomie?
A. \Wykonane przez lokalnych artystow i rzemieslnikow
B. Najtansze, niezaleznie od ich pochodzenia

C. Sprzedawane w kazdym kraju i wygladajace tak samo

—> Prawidtowa odpowiedz: A

Komentarz:

Przywozenie pamiatek jest niekiedy jednym z najwazniejszych ele-
mentow podrozy. Podobnie jak pakowanie, robienie zdje¢ czy probo-
wanie nietypowych potraw nalezy do kanonu zachowan turystycz-
nych. Bycie swiadomym turysta oznacza wybieranie pamiatek, ktore
naprawde majg dla nas znaczenie — tgcza sie z naszymi przezycia-
mi i wartosciami, a nie sg jedynie impulsywnym zakupem czy prze-
jawem konsumpcjonizmu. Pamigtka to nie tylko rzecz materialna,
ale i nosnik pamieci i emocji, ktéry wzmacnia wiezi z odwiedzanym
miejscem i spotkanymi ludzmi. Wazne jest takze, by wybierac¢ auten-
tyczne przedmioty — takie, ktore oddaja charakter i kulture danego
miejsca, a najlepiej powstaja w sposob etyczny i z poszanowaniem
lokalnych tradycji.

I 06. Dokad wybierze sie turysta, ktory chce zobaczy¢ Stowinski Park Na-
rodowy, karnawat w Rio i Disneyland?

A. Do Polski, Wtoch, USA
B. Na Stowacje, do Argentyny, Niemiec
C. Do Polski, Brazylii, Francji

—> Prawidtowa odpowiedz: €

SCENARIUSZ ZAJEC WYPRAWY W (NIE)ZNANE. 0 SWIADOMYM PODROZOWANIU 5



o o7

e \ e
[ podroze | P
zantropologig /

Komentarz:

Stowinski Park Narodowy jest potozony nad Morzem Battyckim i znany
z unikalnych ruchomych wydm, ktore sg rzadkim zjawiskiem przyrod-
niczym w Europie.

Karnawat w Rio de Janeiro w Brazylii to najwiekszy karnawat na swie-
cie. Stynie z kolorowych parad samby, bogatych kostiumow i muzyki,
ktore wyrazajg brazylijska kulture i radosc zycia.

Disneyland w Paryzu to jeden z najwiekszych parkow rozrywki w Eu-
ropie. Disneyland oferuje atrakcje tematyczne inspirowane filmami Di-
sneya, taczac rozrywke z technologia i kreatywnoscia.

Wyobrazcie sobie, ze jestescie na wycieczce w gorach. Ktora sytuacja po-
kazuje, ze wydawane przez Was pienigdze ,uciekajg” za granice, zamiast
zostac u ludzi mieszkajacych w odwiedzanej przez was miejscowosci?

A. Kupujecie oscypka w bacowce przy gorskim szlaku

B. Jecie obiad w restauracji, ktora jest czescig zagranicznej sieci
fast food

C. Wypozyczacie sprzet wspinaczkowy z wypozyczalni, ktora jest
prowadzona przez miejscowg rodzine

—> Prawidtowa odpowiedz: B

Komentarz:

Zjawisko opisane w pytaniu to leakage, czyli zjawisko wyptywu docho-
dow generowanych przez turystyke z lokalnej gospodarki do innych
regionow lub krajow. Oznacza to, ze czesc pieniedzy wydanych przez
turystéw nie pozostaje w miejscu ich pobytu, lecz trafia np. do zagra-
nicznych firm obstugujacych turystyke (np. miedzynarodowych sieci
hotelowych, biur podrozy czy firm transportowych). Leakage ograni-
cza pozytywny wptyw turystyki na rozwoj lokalnej spotecznosci.

. ZADANIE TRZECIE

WELCOME TO BYRON BAY. O TURYSTYCE,

racownia
Etnograficzna

15-20 minut

888

praca w grupach

liczacych od 2 do

4 0s0b, dyskusja
na forum

8

prezentacja (slajdy
nr 20-22)
linki do
materiatéw
audiowizualnych

e
zatacznik
nr 2. Welcome
to Byron Bay... —
Karta pracy

LOKALNEJ SPOLECZNOSCI | SRODOWISKU
NATURALNYM

Celem zadania jest zwrocenie uwagi na relacje pomiedzy osobami
podrézujacymi a spotecznosciami popularnych miejsc na przykta-
dzie australijskiego miasteczka Byron Bay oraz refleksja nad wza-
jemnym wptywem turystyki na lokalng spotecznosc i srodowisko.

Na poczatku zapytaj uczestnikow o skojarzenia z Australig (slajd
nr 20). Nastepnie opowiedz grupie o Byron Bay — miasteczku le-
zacym na jej wschodnim wybrzezu (slajd nr 21). Nie jest koniecz-
ne przekazanie wszystkich informacji zawartych w komentarzu dla
osoby prowadzacej (ponizej) — wybierz te z nich, ktére beda najlepiej
dostosowane do wieku osob biorgcych udziat w zajeciach. Mozesz
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pokazac¢ tez fragment filmu promujacego miejscowosé: ¥ https:/wwwyoutube.com/
watch?v=1UBa5M1aG68 (od 31 s.)

Podziel grupe na zespoty liczace od 2 do 4 osdb. Kazdej z grup rozdaj wydrukowana
karte pracy (zatacznik nr 2). Na karcie pracy znajduja sie wypowiedzi dzieci i mtodzie-
zy z Byron Bay dotyczace turystow odwiedzajacych okolice, opracowane na podstawie
badan terenowych i zebrane w artykule Growing up in a tourist destination: developing
an environmental sensitivity autorstwa Antonii Canosy, Anne Graham i Erica Wilsona
z Southern Cross University. Daj dzieciom 10 minut na zapoznanie sie z cytatami i dys-
kusje w grupach nad zadanymi pytaniami (slajd nr 22). Mozesz uzyc¢ takze ponizszych
pytar dodatkowych (nieujetych na slajdzie):

" Jak sadzicie, dlaczego turysci sie tak zachowujg?

= Jakie dziatania podejmuja mieszkancy w odpowiedzi na to, co robig turysci?
Po uptywie 10 minut popros chetne grupy, aby zaprezentowaty na forum swoje od-
powiedzi. Podsumuj zadanie, zbierajac najwazniejsze wypowiedzi dzieci i mtodziezy.
Mozesz dodac, ze problemy zwigzane z zanieczyszczeniem srodowiska sa tylko jedng
z wielu ptaszczyzn, na ktéra wzajemnie oddziatuja osoby podrozujace i mieszkancy.
Swiadome podrézowanie sprawia, ze zastanawiamy sie, jak nasze zachowania wpty-
waja na odwiedzane miejsca i ludzi tam zyjacych. Mozesz wspdlnie z osobami uczest-
niczacymi zastanowic sie nad innymi miejscami ze swiata czy z Polski, na przyktadzie
ktorych widac, jakie zachodza relacje pomiedzy osobami podrozujagcymi a lokalnymi.

Komentarz dla osoby prowadzace;j:

Obszar Byron Shire lezy w potnocnej czesci stanu Nowa Potudniowa Walia w Australii,
w poblizu Przyladka Byrona — najbardziej wysunietego na wschod punktu kraju. W 1770
roku dotart tu podroznik James Cook, ktory nazwat przyladek na czes¢ komandora
Johna Byrona, dziadka pisarza lorda Byrona. Osada zostata zatozona w 1860 roku i po-
czatkowo rozwijata sie jako port drzewny.

Gtowna atrakcja turystyczng okolicy jest Byron Bay — jedno z nielicznych miejsc
na wschodnim wybrzezu Australii, gdzie plaze sg zwrdcone na potnoc. Zapewnia
to bezpieczne warunki do kapieli i znakomite warunki do surfowania. Piekna przyroda,
malownicze wybrzeze i mozliwosci uprawiania sportow wodnych przyciagaja ludzi
z catego swiata, w tym tzw. backpackersow, czyli osoby podrézujace z plecakiem.

W 2017 roku Byron Bay odwiedzito 1,8 miliona turystow. Rownolegle rosta tez spo-
tecznosc lokalna — coraz wiecej 0sob przenosito sie na wybrzeze z gtebi kontynentu.
W 2011 roku miasto liczyto 4959 osdb, a w 2021 roku juz okoto 11 tysiecy.

Okolica stynie z pieknej przyrody, to wazne miejsce do obserwacji wielorybow.
W poblizu znajduja sie rowniez subtropikalne lasy deszczowe i parki narodowe, takie
jak Nightcap National Park z wodospadami Minyon Falls — wszystkie tatwo dostepne
z Byron Bay.

Byron Bay cieszy sie tez popularnoscia wsrod australijskiej mtodziezy kornczacej szko-
te srednig, ktora swietuje tu w czasie schoolies week — przypadajacego na przetom
listopada i grudnia tygodnia zabawy.

Duza popularnosc¢ Byron Bay wywiera presje na infrastrukture (w tym system kanali-
zacyjny i wodociggowy) i ustugi miejskie oraz srodowisko naturalne.

Rynek turystyczny Byron Shire jest zrdznicowany i dynamicznie sie rozwija. Lokalne
wtadze staraja sie przeciwdziata¢ zjawisku nadmiernej turystyki (ang. overtourism)
poprzez rozne kampanie promujace zrownowazone podejscie. Jedna z nich byta kam-
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pania Byron don’t spoil us, we'll spoil you (,Byron, nie rozpieszczaj nas, to my rozpie-
scimy ciebie”), majaca na celu przyciaggniecie wiekszej liczby oséb zainteresowanych
poznaniem lokalnej kultury i dziedzictwa w miejsce jednodniowych imprezowiczow.
W regionie dziata wiele aktywnych grup lokalnych, ktérym zalezy na ochronie srodowi-
ska naturalnego. Rozwaj turystyki stanowi gtowny temat miejscowych debat spotecz-
nych. Silna swiadomosc¢ ekologiczna i zaangazowanie spotecznosci moga wptywac
na to, jak dzieci i mtodziez postrzegaja przyrode i wyrazaja troske o srodowisko.
Cytaty zaprezentowane na karcie pracy (zatagcznik nr 2) pochodzg z badan terenowych
prowadzonych przez 12 miesiecy w latach 2014-2015 przez zespot badaczy z austra-
lijskiego Southern Cross University. Badania objety m.in. 20 wywiadow indywidualnych
i grupowych, w ktorych wzieto udziat tgcznie 74 mtodych ludzi w wieku od 10 do 24
lat. Aby chroni¢ prywatnosc¢ osob badanych, uzyto pseudonimow.

W ramach badan osoby z uczelni rozmawiaty z dzie¢mi i mtodziezg z Byron Bay i oko-
lic na temat tego, jak turystyka wptywa na ich codzienne zycie i miejsce, w ktérym
mieszkaja.

Grupa mtodziezy biorgca udziat w badaniach postanowita przedstawi¢ swoje do-
swiadczenia w formie animacji poklatkowych, stworzonych we wspotpracy z lokalnym
filmowcem i organizacja mtodziezowg typu non-profit. Mtodzi ludzie sami napisali
scenariusze, przygotowali dekoracje i nagrali sceny, ktore ukazywaty ich obawy doty-
czace wptywu turystyki na lokalne srodowisko.

Proponujemy pokazac fragmenty ponizszych animacji:

# https:/wwwyoutube.com/watch?v=d29kconTYll&ab_channel=LotteBoer

{[“J https:/wwwyoutube.com/watch?v=0wdsl drj7ds&ab_channel=l otteBoer

Materiaty zrédiowe:

Przygotowujac sie do przeprowadzenia zadania, przeczytaj artykut Growing up in a to-
urist destination: developing an environmental sensitivity, ktorego autorkami sg An-
tonia Canosa, Anne Graham i Erica Wilson z Southern Cross University. Znajdziesz
go na portalu ResearchGate, pod linkiem: ¥ https:/www.researchgate.net/publica-

tion/341581080 Growing up in_a tourist destination developing an environmental

sensitivity

Artykut pochodzi z publikacji: Canosa, A., Graham, A., & Wilson, E., Growing up in a to-
urist destination: developing an environmental sensitivity. Environmental Education
Research, 1-16, 2020.

Lektura pomoze Ci skomentowac wyniki pracy oséb uczestniczacych w zajeciach oraz
podsumowac dyskusje.
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. ZADANIE CZWARTE

POZA KADREM, CZYLI CZEGO NIE WIDZIMY
15-20 minut NA MATERIALACH PROMOCYJNYCH

jej g} Celem zadania jest uwrazliwienie osob uczestniczacych na to,
l‘i’g:;:y‘;"hg;‘ép;ﬂ; ze materiaty promocyjne, takie jak katalogi biur podrézy, reklamy czy
4 oséb, dyskusja filmy promujace miejsca turystyczne, przedstawiajg jedynie wycinek
1) el rzeczywistosci. Osoby uczestniczace uczg sie krytycznego patrzenia
é na obrazy i tresci, ktore zostaty stworzone w okreslonym celu -

‘ by zacheci¢ do odwiedzenia danego miejsca. Ogladajac zdjecia i fil-
(sl;;f;i?t;‘;’_az " my, patrzymy oczami osoby, ktora wybrata i zdecydowata, co zosta-
linki do materiatow nie pokazane, a co pominiete. Kampanie promocyjne czesto ukazuja
audiowizualnych to, co chcielibysmy zobaczyc¢: piekne plaze, usmiechnietych ludzi,

idealng pogode - ale nie widzimy na nich ttumow, smieci, skutkow
masowej turystyki czy zycia codziennego.

Zaprezentuj na forum ponizsze filmy promocyjne pokazujgce wybrane kierunki tury-
styczne (mozesz wykorzystac wszystkie trzy lub wybrac¢ dwa z nich). Nastepnie pokaz
slajd nr 24, na ktorym wyswietlone beda pytania do rozmowy na forum z osobami
uczestniczacymi.

= Wenecja: ¥ https:/wwwi.instagram.com/p/Cq75G-xIES2/
= Malediwy: ¥ https:/wwwyoutube.com/watch?v=mYKcj 5vECM&ab_channel=VisitMaldives
= Egipt: §https:/wwwyoutube.com/watch?v=noSCcFIAJPw&ab_channel=ExperienceEgypt

Poprowadz dyskusje na forum, bazujac na ponizszych pytaniach:
» Co widzisz na filmach?
= W jaki sposob sa zaprezentowane miejsca?
= W jaki sposob sg zaprezentowani ludzie (zardwno turysci, jak i miejscowi)?
= Jak myslisz, czy w rzeczywistosci te miejsca wygladaja tak samo? Dlaczego tak,
dlaczego nie?

Czy to miejsce wyglada tak zawsze — i dla wszystkich?
= Jakie emocje wywotuja w Tobie te filmy?

Komentarz dla osoby prowadzace;j:

Wspotczesna turystyka w duzym stopniu opiera sie na obrazach — zdjeciach, filmach,
grafikach, ktére maja wzbudza¢ emocje i przycigga¢ uwage. Materiaty promocyjne,
takie jak katalogi biur podrézy, spoty reklamowe, strony internetowe czy profile w me-
diach spotecznosciowych, prezentujg miejsca jako idealne przestrzenie do wypoczyn-
ku, relaksu i oderwania sie od codziennosci. Jednak warto podkreslac, ze te obrazy
sq zawsze subiektywnym wyborem - ktos decyduje, co zostanie pokazane, w jakim
Swietle, z jakiego kata. Celem promocji jest wywotanie okreslonego efektu, a nie petne
i obiektywne przedstawienie rzeczywistosci. A to, czego nie widac, jest czesto rownie
wazne i rownie prawdziwe, np. zycie codzienne, problemy srodowiskowe, skutki nad-
miernego ruchu turystycznego czy nieréwny podziat zyskow z turystyki. To ¢wiczenie
nie ma na celu zniechecenia do podrozy, lecz zachecenie do refleksji i ksztattowa-
nia bardziej swiadomej i empatycznej postawy. Zadanie moze by¢ punktem wyjscia
do rozmowy o tym, jakie zdjecia z wakacji sami publikujemy i czy uzywamy filtrow,
aby ,upiekszy¢ rzeczywistosc”. Warto zastanowic sie, dlaczego to robimy, i uswiado-
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mic¢ uczniom, ze nie potrzeba sztucznych filtrow ani idealnych kadrow, by zdjecie byto
atrakcyjne. Ulice nie musza by¢ wygtadzone, a miejsca moga mie¢ swoj wyjatkowy
charakter nawet wtedy, gdy pogoda nie dopisuje. Wazne jest tez pokazywanie zwy-
czajnosci i codziennosci.
Powstajg rowniez materiaty promocyjne, ktore prezentuja kierunki turystyczne w nie-
oczywisty, intrygujacy, a czesto takze zaskakujgcy sposob. Przyktadami moga byc
kampanie przygotowane przez Islandzka oraz Szwajcarska Organizacje Turystyczna.
Islandia promuje swoje atuty za pomoca angielsko-islandzkiej piosenki, natomiast
Szwajcaria wykorzystuje wizerunki znanych na catym swiecie Szwajcarow, aranzujac
krotka, humorystyczna scenke. Ponizsze dwa filmy ukazuja rozne sposoby i perspek-
tywy opowiadania o danym miejscu.

= |slandia: # https:/wwwyoutube.com/watch?v=f88UJyCA__M&ab_channel=Inspiredbylceland

m Szwajcaria: ¥ https:/wwwyoutube.com/watch?v=5JK7vjValvo&ab_channel=Switzerland

* ZADANIE DODATKOWE DO ZADANIA NR 4

10-15 minut Zadanie pogtebia tematyke poruszang w pierwszej czesci ¢wiczenia.

Wyswietl slajd nr 25, przedstawiajacy zdjecia Tadz Mahal w Indiach oraz

QRR wyspe Mykonos. Porozmawiaj o tym, jak — my jako turysci — przedsta-

liozacych grupach  wiamy miejsca, do ktérych podrézujemy, czym dzielimy sie w social

os6b, dyskusja mediach. Zaprezentuj ponizsze filmiki na forum (mozesz wybrac jeden
& lub dwa z nich), dotyczacych trendu: ,social media vs. reality”.

= Chiny: ) https:/wwwyoutube.com/shorts/51VjSLD2Yrc

prezentacja o
(slajdy 25-27) Paryz: i https:/www.instagram.com/reels/DVGioJ OAIIW/

]
linki do materiatéw = Malediwy: {y https:/www.youtube.com/shorts/59pgG4AQ51Q
audiowizualnych . " . .

= Egipt: # https:/www.iktok.com/@commute the planet/vi-

= deo/7204920511011278123

e
Zaﬁfnik Omow, co pokazywane jest na filmikach, i zdecyduj, czy ktorys obraz
nr 3. Poza- . . 1939 L. . ; . . . .
kadrem, czyli... - jest ,prawdziwszy””? Zwroc¢ uwage, ze zarowno jedno, jak i drugie
Karta pracy ukazanie miejsc jest stronnicze i wybiorcze, poniewaz skupia sie

na doswiadczeniu turystow, a nie ich mieszkancow.

Wyswietl slajd nr 27, przestawiajgcy plaze Kuta na wyspie Bali w Indonezji. Podziel
osoby uczestniczace na grupy liczace od 2 do 4 osdb. Nastepnie kazdej grupie rozdaj
zatacznik nr 3 i popros, aby osoby uczestniczace zastanowity sie nad tym, jak zro-
bityby zdjecie na plazy widocznej na fotografii, ktérym pochwalityby sie w social me-
diach i wystatyby je do znajomych. Jak ustawityby kadr — co bytoby na takim zdjeciu?
Jakie filtry by dodaty, co by zastonity? Czy one bytyby na pierwszym planie, jak bytyby
ubrane, czy ktos inny bytby bohaterem tego ujecia? Popros o zapisanie odpowiedzi
na karcie pracy, a gdy grupy skoncza prace — o ich przeczytanie przez chetne osoby.

Komentarz dla osoby prowadzacej:

Warto by¢ uwaznym i wrazliwym na to, co ogladamy. Obrazy udostepniane na plat-
formach spotecznosciowych pokazuja czesto rzeczy i sytuacje, ktorymi chcemy sie
pochwali¢ i ktore sa piekne, smieszne, wzruszajace. Wspaniaty widok na wieze Eiffla
jest mozliwy, ale bardziej prawdopodobne w Paryzu bedzie jednak stanie i podziwianie
jej w ttumie turystow. Niemniej zaden z tych obrazow nie oddaje roznorodnosci do-
Swiadczen podrozowania po danym miejscu, a tym bardziej zycia w nim na co dzien.
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Plaza Kuta nalezy do najpopularniejszych plaz na Bali i czesto uwaza sie, ze jest jedng
z najpiekniejszych. Przyciaga szeroka, piaszczysty linig brzegowa, dobrymi warunkami
do surfowania oraz bogactwem atrakcji w okolicy. W social mediach jawi sie niczym
tropikalny raj: ztocisty piasek, btekitne fale i smukte palmy. Rzeczywistosc¢ bywa jed-
nak inna. W porze deszczowej prady morskie i rzeki znosza na brzeg ogromne ilosci
odpadow. Zdarza sie, ze zamiast prezentowac sie jak na pocztéwkach, plaza pokryta
jest plastikowymi butelkami, foliowymi torbami czy innymi smieciami.

Dla lokalnych mieszkancow i podroznych zasmiecenie plazy to powazny problem.
Na szczescie nie brakuje ludzi, ktorzy staraja sie temu przeciwdziatac. Organizowane
sa akcje sprzatania, w ktorych uczestnicza wolontariusze, uczniowie, a nawet sami
turysci. Dzieki ich wysitkowi Kuta moze odzyska¢ cho¢ czes¢ swojego uroku, a jed-
noczesnie coraz wiecej 0osob zaczyna rozumiec, ze troska o srodowisko to wspolna
odpowiedzialnosc.

[ ZADANIE SZOSTE

PODSUMOWANIE
ok. 5 minut Popros uczestnikdw o podsumowanie spotkania. Pytania pomoc-
nicze: A Wy jakimi jestescie turystami/turystkami? Jakie dziatania
gRR mozemy podejmowac, zeby byc¢ bardziej swiadomymi turystami?
pytanie na forum,  Ktory wagtek Was najbardziej zaciekawit? Jak wptyngt on na Wasze
szybka rundka postrzeganie podrézowania?
prezentacja

(slajdy nr 28-29)

MATERIALY DODATKOWE DLA PROWADZACYCH

Przed realizacja scenariusza zachecamy do zapoznania sie z innymi materiatami do-
tyczacymi podrozowania i turystyki, gdyz mozna znalez¢ w nich analogiczne lub uzu-
petniajace tematyke zjawiska. Polecamy nastepujace materiaty:

Magdalena Banaszkiewicz, Pokaz mi pamiqtke z wakacji, a powiem ci,
kim jestes,

@ https://post-turysta.pl/artykul/pokaz-mi-pamiatka-z-wakacji-a-po-
wiem-ci-kim-jestes

Jennie Dielmans, Witajcie w raju, Wotowiec 2011,

Dean MacCannell, Turysta. Nowa teoria klasy prdozniaczej, Warszawa
2002.

Post-turysta,
¥ https:/post-turysta.pl/
Wtgczamy nowe narracje o swiecie, projekt Polskiej Akcji Humanitarnej,

{ﬁj https:/www.pah.org.pl/projekt narracje-2
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